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I. ВВЕДЕНИЕ
 Предпринимательству  необходимо учиться – ведь  в рыночной  экономике это  путь  не только  к благополучию, но и  к общественному  процветанию. Данное утверждение натолкнуло нас на более подробное изучение данного вопроса, а  именно   в форме исследовательской работы.

Нашей целью стало  выявление возможностей производственного предпринимательства в условиях сельской школы. Ведь наша сельская школа находится далеко от  города, а, следовательно, далеко от  потенциальных спонсоров. Созданная нами  ученическая бригада  призвана  стать  источником дополнительных  внебюджетных средств для школы.

Задачи  вытекают следующие:

1.Провести  маркетинговые исследования рынка.

2.На основе  создания бизнес-плана  изучить роль менеджмента в деятельности производственного  предпринимательства.

3.Научиться применять знания, полученные при  изучении отдельных предметов, на практике. Как  видно из названия нашей работы объектом исследования является  производственное  предпринимательство,  предметом – производство рассады овощей и семян цветов на пришкольном участке.

В качестве методов исследования использовали изучение специальной  литературы, наблюдение  за деятельностью индивидуальных предпринимателей, сбор  и анализ  информации, производственный  эксперимент, финансовые расчеты.

Теоретическая значимость исследования: подготовка к самостоятельной жизни в условиях  нынешней рыночной  экономики, умение применять знания на практике, получение новых знаний и умений, научиться искать, анализировать, найти свое, умение                 составлять  бизнес- план.

Прикладная ценность: на основе полученных результатов открывается возможность  начать свое дело и реально зарабатывать  деньги в условиях  села.
   Наш пришкольный  участок  занимает 1,5 га  площади, из  них  производственный отдел  1,0 га. В производственном отделе  на  площади 1,0 га  мы выращиваем овощи для школьной столовой, а в теплице выращиваем рассаду овощей и цветов.
1. Морковь
S=100 м2  выход продукции – 120 кг, 

реализация 50кг по цене 30 р.

Ожидаемая выручка – 1500 р.

Для школы – 70кг.

2. Свекла
S=100 м2  выход продукции – 100 кг, 

реализация 50кг по цене 20 р.

Ожидаемая выручка – 1000 р.

Для школы – 50кг.

3. капуста
S=300 м2  выход продукции – 400 кг, 

реализация 250кг по цене 10 р.

Ожидаемая выручка – 2500 р.

Для школы – 150кг.

4. лук
S=200 м2  выход продукции – 192кг, 

реализация 96 кг по цене 18 р.

Ожидаемая выручка – 1728 р.

Для школы – 96кг.

5. картофель
S=500 м2  выход продукции – 132 кг, 

реализация 44 кг по цене 13 р.

Ожидаемая выручка – 572 р.

Для школы – 88кг.

На пришкольном участке имеется цветник, с которого мы собираем семена цветочных культур, корневища пионов.

Всего: 1440 м2 площади.

Ежегодно  продаем свеклу, морковь, капусту, картофель на “Ярмарках выходного дня”.

II. Основная часть.

                                            БИЗНЕС – ПЛАН

                        ученической  производственной  бригады
                                                    «БРИГАНТИНА»

           по производству  рассады овощей,  семян  цветочных  культур и цветов.
Адрес:         442830, Пензенская область
                    Колышлейский район

                   Д.Названовка

                   Ул.Пензенская,20

                   МОУ СОШ Д.Названовка
Предприниматели:      учащиеся школы

Адрес предпринимателей:  ул.Пензенская, д.20 

Телефон:   8(84146) - 2-82-19
Суть предлагаемого  проекта: создание на базе  МОУ СОШ д.Названовка Колышлейского  района  школьной производственной бригады по  производству  семян цветов и рассады овощей. Работники бригады  учащиеся  5-11 класса.  Бригада  будет работать  во внеурочное  и  каникулярное  время.

Совокупная  стоимость  проекта:  1000 руб.

Данная  разработка  является  авторской и без разрешения  разглашению  не  подлежит.

1. План  маркетинга

                                          Характеристика  конкурентов

                                                                                                     Таблица № 1
	Конкуренты
	Сильные  стороны
	Слабые стороны

	Другие  школьные  предприятия
	Равные  условия:
	Узкий  ассортимент,

Слабые каналы  сбыта

	 Домашние овощеводы
	Квалифицированные  специалисты
	Нет  хорошей  производственной  базы;  узкий  ассортимент, высокие цены


Для  того,  чтобы  предприятие   было  конкурентоспособным,  предусматриваются  следующие  шаги:

1.Повышать  квалификацию  работников.

2. Выращивать  свои  семена.

3. Выращивать  экологически  чистые  овощи.

4. Предлагать  покупателям  широкий  ассортимент  товара.

5. Наладить  эффективные  каналы  сбыта продукции.

                               1.1.Сегментирование рынка

Географические границы  деятельности  предприятия:  в 3 населенных  пунктах д.Названовка, п.Колышлей.

   По демографическому  принципу  потребителями  нашей  продукции  являются в большей степени   137 семей пенсионеров, малообеспеченные семьи, в связи с низкой стоимостью продукции.

     По  поведенческому  принципу – это  очень необходимая для  каждый  семьи покупка , которая  осуществляется  один раз в год. Каждая семья покупает 130 сем х 10шт рассады = 1370 шт.
  Сегментирование                    Выбор  целевых                     Позицирование

   рынка                                         сегментов рынка                   товара на рынке

Сегментирование рынка  - это процесс разбивки  потребителей на  отдельные  группы  на основе  их различий  в нуждах,  характеристиках и  поведения. Выбор целевых  сегментов – оценка  и отбор  одного или нескольких  сегментов рынка. Позицирование  товара   на рынке – обеспечение товару  конкурентного положения  при продаже  на рынке. Потребители  отличаются  друг от друга  по самым разным  показателям: по  потребностям, денежным возможностям, географическому  району  проживания,  возрасту. В качестве  основных принципов   сегментирования потребительского рынка мы  взяли : географический, демографический  и поведенческие принципы.

Сегметирование  потребительского рынка.                              Таблица № 2

	 Переменная  величина                                            Р а з б и в к а 

	ГЕОГРАФИЧЕСКИЙ ПРИНЦИП

	Названовка                      Колышлейский
                                     П. Колышлей

	Расстояние до  школы
	Там же 
	 5 км
	 
	

	Климат 
	Умеренно-  континентальный

	ПОВЕДЕНЧЕСКИЙ ПРИНЦИП                        

	ПОВОД ДЛЯ  СОВЕРШЕНИЯ ПОКУП
	Особенно  весной, перед  посадкой  февраль, март,  апрель,  май месяцы 

	Искомые выводы
	Качество, сервис,  экономия

	Интенсивность  потребления
	Активный потребитель
	умеренный
	слабый


   1.2.План  производственного  отдела  пришкольного участка 

	Морковь

S =  100 м2


	Свекла
S =  100 м2


	Капуста 
S = 300 м2

	Картофель

S = 500 м2



Сорта :  “Шантанэ”                                          Сорта: “ Красный шар”                  Сорта: “Слава”
               “Лосиноостровская”                                    “Цилиндрическая»                          «Колобок»
               «Витаминная»                                               «Бордо»                                           «Тещина голова»
               « Осенний король»                                                                                                «Июньская»
Сорта:  «Успех»                                                                 

             «Утенок»

             «Удача»

 Выращивание  моркови:

Ленточный способ  посева в 3  ряда.   Расстояние  м/у  каждым  семенем 4-5 см. ( строго  по   отдельности  посадки)

Расстояние  между  рядами 15 см.
 Выращивание  свеклы:
Расстояние  м/у  каждым  семенем 20 см. Расстояние  м/у  рядами  30 см. Выращивается  без   прореживания.   
Выращивание капусты: 
Расстояние  между рядами 50 см х 60 см

Выращивание картофеля:

Расстояние между рядами 70 см х 70 см, глубина  заделки 20-30 см.     

Для школы – 10 упаковок.

Для продажи 175-10=165 упаковок,

Цена 2 рубля. Ожидаемая выручка 1658х2=330 рубля.
 Цветы  на семена                

S = 2 м2
 «Календула»                           16 саженцев  в 1  м2
	    .         .          .          .                                           

    .         .          .          .       

    .         .          .          .     

    .         .          .          . 




S = 2 м2
Всего  саженцев: 2 м2 х 32= 64 шт

Выход  с 1 куста  1 гр.

Всего  выход  семян: 64 : 1 гр. = 64 гр.

Раскладываем  в пакетики  по  2 гр.

64  : 2 гр =  32 шт

цена  1 пакета  = 3 руб

выручка  32 х  3 = 96
«Циния»   S = 2 м2              16 саженцев  в 1 м2
	  .    .     .     .

    .         .            .           . 

    .         .            .           . 

    .         .            .           .


Всего  2 м2 х 16 = 32 пак  семян

Выход семян  1 гр

32 гр : 2 гр =  16  пакетов

цена  1  пакета  =  4 руб

16 х 4 = 64  руб  ожидаемая  выручка
Для нужд школы – 3 пакета 

16-6=10 п.

10х4=40руб.

Рассада томатов, перцев, баклажанов, астр.

S = 3 х5 15 м2
S под рассаду перцев: 2 м2
1 м2 = 72 шт,

 2 м2= 144 шт

1 шт – 2,5р.

Ожидаемый выход – 144х2,5р=360 руб.

S под рассаду помидоров: 3 м

1 м2 = 72 шт

3 м2 = 216 шт

1 шт = 3 руб.

На нужды школы – 16 шт

Ожидаемый выход  200 - 16= шт
200х3=600 руб

S под рассаду астр - 2 м2

1 м2 – 100 шт

1шт – 1,5р.

На нужды школы – 50 шт.

Ожидаемый выход – 20 - 50=150 шт

                                   150 х1,5 =225 руб.

Остальная площадь теплицы занята зелеными культурами на нужды школьной столовой. Общая предполагаемая выручка – 1545 рублей за рассаду овощей и цветов.
1.4 Характеристика  продукции

Всхожесть  наших семян высокая - около  100%  и проверена. Есть  возможность  купить  по  низкой  цене. Овощи  экологически  чистые. Наша  продукция  хранится  долго.

Цена. 1 Аналогичная продукция  в магазинах «Семена», которые  находятся  о нас  на расстоянии 75 км.
2. Семена  необходимы каждой семье

3. Цена  наших семян низкая. 

Сбыт. Потенциальность  рынка  всего  205  пакетов. Покупка производится  ежегодно. Наша  бригада  собирается  освоить 100 %  нашего  рынка, что  составляет  205 пакетов. А  16   пакетиков оставляем  для  посадки  на следующий  год.

                                              1.5 Основные  каналы  сбыта:
Использование  торговых  агентов из числа  учащихся

1. Участие  на школьных и  городских  ярмарках. 

                                           1.6    Реклама 
Основная  цель  рекламной  компании -  увеличение объема продажи

Способы и каналы рекламы:

- школьная  стенгазета;

- рекламные  листовки.

Бюджет на рекламу  - 1% от  запланированного объема продаж.

Бригада  будет  использовать  следующие элементы фирменного  стиля:

· фирменное  наименование;

· девиз «Пока  мы  едины, мы непобедимы
· товарный  знак                                           

                                                                        РЕКЛАМА


ТОЛЬКО У НАС,

И ТОЛЬКО ДЛЯ ВАС!

Хотите   получить  богатый  урожай,  обращайтесь к нам!

У нас  самые  лучшие семена цветов! 

Только  у нас  вы их  можете  приобрести по  низким  и доступным  ценам. Купленные вами семена  дадут  именно  такой  урожай, о котором  вы так  долг мечтали! Качества  наших семян превосходит  все  ожидания! Не  раздумывайте  ни  минуты,  поскорее покупайте, семена нашего  производства. Уж поверьте,  вы не  пожалеете!  Всхожесть 100 %!
                     2.  МЕНЕДЖМЕНТ  В НАШЕЙ  ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

                                2.1.Организационная структура
Юридический  статус  школьного  предприятия:

· Производственная бригада
Административно- управленческий  персонал и их оклады за сезон  ( летом)

· Директор                     200 руб

· Бухгалтер –делопризводитель 1 ученик     100 руб

· Менеджер ( зав.пришкольным  участком)  100 руб

Организационная структура предприятия

                                                     ДИРЕКТОР

 
[image: image1]
   Бухгалтер-делопроиз                                     Менеджер

   водитель

                                                              Работники (учащиеся)

                                               Оценка риска

                                                                                                             Таблица № 3

	Возможные  источники  угрозы
	Принимаемые меры

	
	В случае  внезапного возникновения угрозы
	Направленные  на  пре- дотвращение возможной угрозы

	1. Пожар
	Вызов 01. Тушение  собственными  силами
	Страхование

	2. Кража
	Вызов милиции-02
	Страхование

	3. Болезнь  работников 
	Замена  временно нетрудоспособного  на здорового 
	Регулярный  медицинский осмотр  работников;  организация  отдыха сотрудников

	4. Несчастный случай (порезы,  ушибы, травмы)
	Оказание первой  медицинской  помощи. Вызов -03
	Инструктаж по технике  безопасности

	5.Стихийные   погодные  условия ( ливень,  град)
	Защитные  материалы 
	Страхование.

Подготовка необходимого  материала


 2.2.  Производственный  план.

Производственный  процесс  производства семян  и  овощей  состоит  из  следующих  стадий:

1. Вспашка   с внесением  органических  удобрений ( осенью)

2. Культивация ( весной)

3.Посев

4. Полив

5.Междурядная  обработка

6. Сбор  урожая

7. Очистка , сортировка

8. Контроль  качества и  складирование

    Инвентаризация  производственных  фондов  школьного  предприятия

	№ 

п/п
	Наименование
	Количество 
	Стоимость 

	
	
	Необходимо для  работы
	Уже имеется
	Надо приобрести
	покупка

	
	Оборудование и  приспособления
	
	
	
	

	1.
	Емкость для  воды
	1
	1
	
	

	3.
	Лейки
	10
	10
	-
	-

	4.
	Лопаты
	10
	5
	5
	300

	5.
	грабли
	10
	8
	2
	100

	
	Итого:
	
	
	
	400


                                                Расчет  стоимости  семян

                                                                                                          Таблица № 6

	№ п/п
	Наименование
	Кол-во
(пак.)
	Цена 

1 пак
	стоимость

	
	Семенник
	
	
	

	1.
	Бархатцы 
	50
	2
	100

	2.
	Цинии
	50
	5
	250

	3.
	Астры
	65
	8
	520

	
	Итого: 
	
	
	870

	
	Для  обновления на  семена  покупка семян
	
	
	

	1.
	Бархатцы 
	10
	8
	80

	2.
	Цинии
	10
	10
	100

	3.
	Астры
	10
	12
	120

	
	
	
	
	


В I год  работы  необходимо  покупать  семена из магазина «Семена» или  можно  выписать  по  почте  из «Сортсемовощ»

Для  того   чтобы  не снижались   сортовые  качества  можно  обновлять через   каждые  3  года. 
(т.е. семена  покупать   и сажать)
2.3 ПРОИЗВОДСТВЕННЫЙ ПЛАН

Производственный процесс ремонтной бригады по оказанию услуг населению 
	№п/п
	Наименование строительного материала
	Кол-во
	Цена (руб.)
	Стоимость (руб.)

	1
	Покупка досок длинной 1,6м. на распиловку штакетника
	1м3
	4000-00
	4000-00

	2
	Покупка досок на распиловку прожилин
	0,25м3
	4000-00
	1000-00

	3
	Покупка гвоздей 70мм 8кг
	8кг
	75-00
	600-00

	
	Итого по расходам на покупку материалов
	
	
	5600-00

	1
	Количество штакетин изготовленных из 1м3 досок
	420шт.
	8-00
	3360-00

	2
	Количество прожилин изготовленных из 0,25м3 досок
	110шт
	20-00
	2200-00

	3
	На изготовление 1м изгороди(без учета опор, электроэнергии) необходимо
	8шт. штакетин
1шт. прожилина

20шт.гвоздей(100гр)
	8-00
20-00

7-50
	64-00
20-00

7-50

	
	Общая длинна изгороди  из затраченного материала составит 
	80м
	91-50
	7320-00

	
	Ожидаемая прибыль
	
	
	1720-00


III . ЗАКЛЮЧЕНИЕ

На пришкольном  участке  мы  выращиваем  экологически чистые овощи, обеспечиваем  школу  на целый год.

Ежегодно  излишки  производственной  продукции  продаем и на вырученные деньги  укрепляем  материально-  техническую  базу  школы, приобретаются хозтовары.

Ежегодно  получаем заказы  от жителей села на семена цветов. Учитывая  все это  мы создали школьный  «Кооператив». Составили   бизнес – план  по производству  овощей  и семян с   целью  увеличения урожая  экологически чистых овощей с участка, их продажи.
Будем продолжать укрепление  МТБ школы. В сегодняшний  день  в сельском хозяйстве не хватает кадров. Молодежь уезжает в город и  старается получить  профессии, востребованные в  городе.

Мы,  основываясь на  свой бизнес-план хотим обучить сельскохозяйственным  профессиям,  доказать  что  и на селе  можно  заниматься  бизнесом, открыть  свое  собственное дело. 

Наши учащиеся  крепко  запомнили: для того  чтобы  в современном бизнесе  чувствовать себя уверенно и преуспевать, необходимо  много  учиться  и много  знать. От  предпринимателя  требуются  трудолюбие, решительность  и упорство для  достижения  своей  цели, готовность  к риску и умение  общаться  с людьми.
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